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市场竞争日趋激烈

    业内专家认为，随着禁摩、限摩政策在多地趋于放宽，以管理替代禁止，为行业发展注入了新
活力，国内市场竞争愈发激烈。

前11个月我国燃油摩托车市场呈上升趋势

出口金额稳步攀升

    我国摩托车出口量和出口金额都在稳步攀升，且在多个细分品类上均保持着同比、环比的增
长，展现出强劲的出口发展趋势。

本版由中国摩托车商会协办

数据 解读

在当前的发展态势下，我国摩
托车市场后续发展存在诸多机遇点。
从国内需求拓展方面来看，随着居
民生活水平的提高以及消费观念的
转变，摩托车已经不再仅仅是简单
的代步工具，而是逐渐成为一种休
闲娱乐、展现个性的载体。大排量
休闲娱乐摩托车（排量250cc 以上，
不含250cc）产销的高速增长就是有
力证明，如 1-11 月其产销分别达
到 70.38 万辆和 68.89 万辆，同比增
长46.72%和40.04%，这反映出消费
者对于高品质、高性能摩托车产品
的需求日益旺盛，国内休闲娱乐型
摩托车市场有着广阔的拓展空间。
并且，在部分城市对于禁摩、限摩
政策开始重新审视并考虑逐步放宽

的情况下，以管理替代禁止，会使
得更多潜在消费者愿意选择摩托车
出行，从而进一步刺激内销市场，
为行业发展注入新活力。

在海外市场进一步开发方面，我
国摩托车产业经过多年的沉淀，已经
形成了完整的产业链和成熟的生产体
系，这是拓展海外市场的坚实基础。
同时，产品质量和性能也在持续提
升，像发动机技术的改进、车架工艺
的优化等，让我国摩托车能够更好地
满足国际市场多样化的需求。而且，
我国摩托车企业愈发重视品牌建设、
技术研发和市场营销等，通过积极参
加国际知名展会、开展海外广告宣传
等活动提升品牌国际影响力，与当地
经销商建立长期稳定合作关系拓展销

售渠道，例如隆鑫、大长江等企业在
海外市场已经占据了一定的份额，出
口量排名靠前，随着国际市场的复苏
以及新兴市场国家基础设施不断完
善、人们对摩托车购买意愿增强，后
续我国摩托车在海外市场有望持续扩
大市场份额。

我国摩托车市场在未来发展过程
中也面临着不少挑战，需要各方提前
做好应对准备。

部分城市依旧存在禁摩政策，这
在很大程度上遏制了摩托车市场在这
些区域的扩张步伐，使得潜在的消费
需求无法释放，限制了国内市场的整
体规模。而且即便有城市考虑放宽限
制，但在具体实施过程中，还涉及到
道路规划、交通安全管理等诸多复杂

问题，比如很多城市道路设计主要围
绕汽车、自行车和行人，并没有给摩
托车留出足够合适的道路空间，一旦
放开限制，如何保障摩托车的安全有
序通行是一大考验，像危险驾驶、

“炸街” 扰民等行为也可能随之增
多，增加管理难度。

市场竞争方面，随着行业的发
展，竞争愈发激烈。在国内市场，各
企业为了争夺份额，不断推出新车
型、采取降价等策略，例如 2024 年
上半年众多厂家对已发布产品进行价
格下调，新品也采取增配降价策略来
刺激消费，并且在大排量、小排量等
各细分领域都竞争 “白热化”。在国
际市场上，虽然我国摩托车出口量和
出口金额稳步攀升，但也面临着诸多

强劲对手，日本、欧美等国外品牌在
高端市场有着深厚的技术积累和品牌
影响力，占据着较大优势，像日本品
牌在中小排量摩托车和大排量中高端
市场有着技术和品牌的领导优势，欧
美品牌则牢牢占据高端摩托车市场；
同时，像印度等同样具备较强生产能
力的国家也在争夺国际市场份额，给
我国摩托车企业带来不小的竞争压
力。

国际环境的不确定性也是一大
挑战因素，全球经济形势、贸易政
策等都存在变数，例如汇率波动可
能影响出口利润，部分国家之间贸
易摩擦或者贸易保护主义抬头，有
可能会对我国摩托车出口设置更多
的贸易壁垒。

电动自行车何以超标不止
■  董 扬

11 月 1 日，政府有关部门颁发三项有关电动自行车
的安全标准，旨在遏制日益严重的电动自行车电气安全
问题。其实，电动自行车的生产、使用、管理长期以来
存在重大问题。安全问题也不仅仅是电气安全，还包括
乘员安全，随意行驶机动车道、非机动车道和逆行带来
的其他交通参与者的安全问题。另外还有超重、超速、
超载问题。笔者曾在汽车产业的政府管理部门和行业社
团组织长期工作，与电动自行车属于同类交通运输工具
的摩托车属于汽车行业，所以对这个重大矛盾有过长期
研究。

对此，笔者的看法是：首先，电动自行车长期超标
不止的主要原因是社会需求和政府管理的长期错位。

两轮机动车是人类社会的重要交通运输工具，电动
两轮车是重要的发展方向。以汽油为燃料的摩托车与汽
车技术同源，同步发展，是人类社会的重要交通运输工
具，特别是在气候相对温和和经济不太发达的国家和地
区。主要特点是造价相对低廉，使用灵活，并且占用道
路资源少。 据统计，在普通道路上，一辆摩托车占用的
道路资源是轿车的1/4，用摩托车通行道路使用效率高于
轿车。国际交通运输专家一直有一派观点，认为应该更
加重视两轮交通运输工具，这样可以降低交通运输成本，
节约道路资源。以汽油为动力的传统摩托车的主要问题
在于有害气体排放高。而电动两轮车 （在我国，被划分
为电动摩托车和电动自行车），既可以延续燃油两轮机动
车灵活快捷低成本的优势，又能避免排放高的缺点，因
而成为全世界关注的重要发展方向。

在我国，对于两轮机动车的管理长期存在错位现象。
由于我国是发展中国家，经济相对落后。即便是现在，
也有不少地区经济仍比较落后。改革开放以来，两轮机
动车一直是我国最重要的交通运输工具之一。据报道，
目前，我国电动自行车保有量约3.5亿辆，摩托车保有量
1亿辆左右。对比我国与国际的经济发展水平和机动车保
有量水平，会发现我国机动车保有量水平明显偏低。主
要原因是，大量按照机动车用途使用的两轮车被统计为
非机动车。可以毫不夸张地说，没有两轮机动车，我国
国民经济和人民生活不可能达到现在的水平。但是在我
国，长期以来作为机动车的摩托车在大多数大中城市被
禁止上牌使用，只有电动自行车可以普及发展。而在现
实社会活动中，又大量存在需要超过时速15公里，并且
载货运输的需求，于是就产生了电动自行车长期超标不
止的奇葩现象。比如，为了限制电动自行车超标，规定
了时速最高不许超过25公里，规定了必须安装人力驱动
的脚蹬。而在实际使用中，脚蹬往往是摆设，把限速销
拔掉以后，马上就可以提速到40公里。另外，即便在允
许电动摩托车上牌使用的地区，驾驶员需要考驾照，车
辆上牌增加了监管，还需要上保险。所以，使用者为了
方便便宜，最好的办法是不买电动摩托车，而买电动自
行车超速超载使用。说到底，电动自行车超标屡禁不止
的根本原因，在于目前的管理模式不能满足国民经济发
展和人民生活水平提高的需求。还有一个产业发展的重
大问题需要注意。我国实施多年的分类错位管理模式，
严重影响了摩托车产业的发展。上世纪90年代和本世纪
初，我国的摩托车产业曾经居世界第一位，总产量超过
全世界产量的一半。但是由于管理问题，摩托车不能进
城，打断了产业技术向上升级的通道。目前我国摩托车
产业已严重衰落。高端摩托车产业仍然集中在日本和德
国，中低端摩托车产业又被印度、越南超越。摩托车产
业几乎是我国在国家经济技术总体提升中唯一早衰的产
业，甚为可惜。

其次，要想解决电动自行车长期超标的问题，比较
治本的办法，应该是将两轮电动车统一分级管理。一是
从实际社会需求出发，至少可以分为两大类。一类是上
下班代步，另一类是运营。对于代步工具，继续按照非
机动车管理，可以不考驾照，不上保险，降低使用成
本。但要规定必须在非机动车道行驶，不得超速。对于
运营工具，需按机动车管理，需要考驾照、上保险、戴
头盔。这样关于车辆的尺寸、重量、速度都比较方便管
理了。二是所有带有动力的两轮车都必须上牌照。由于
在我国道路监控已经普及，统一上牌照便于监管。一是
安全监管，出现电气安全和其他安全问题，都便于溯源
管理。二是可以比较彻底地解决超标问题，因为有了牌
照就方便从监控中辨识车辆的超标违规现象，管生产企
业和使用者都很方便。三是这一次，多部门颁布三项电
气安全法规，应该会对安全问题起到较好效果。但也有
遗憾之处，这就是放宽了对于电动自行车的重量要求。
放宽重量要求，可以减缓锂离子电池在电动自行车上应
用的发展速度，给提高锂电池安全使用留出更多时间。
但是重量增加也提高了行驶安全的风险，铅酸电池在报
废回收过程中也有铅污染的风险。另外，对于超速、超
载问题，依然会很严重。所以还是需要有更加治本的办
法来治理。

另外政府机构改革，为两轮机动车统一上牌管理，
提供了良好的条件。过去，制造产业由多部门分别管理。
摩托车产业按照机动车由机械部管理，自行车由轻工业
部管理。部门之间由于各自产业发展的利益驱使，统一
管理很难协调。而现在，制造产业都归工业和信息化部
管理，完全可以统一管理。对此，自动车行业协会和摩
托车行业协会意见可能会不一致，但只要政府下了决心，
这个问题不难解决。现在党中央要求高质量发展，要求
提高社会治理水平。这个长期存在的问题，到了从根本
上解决的时候了。

  （作者系中国汽车动力电池产业创新联盟理事长）

■  中国工业报记者 祁晓玲

12月18日，中国摩托车商会发布
最新统计数据，数据显示，11月，摩
托车的产销环比和去年同比均显著增

长。外贸出口方面延续之前的增长趋
势，而内销市场同样环比与同比均
实现了增长，大排量休闲娱乐型摩
托车继续保持着高速增长的态势。
从 1 月至 11 月的整体情况来看，在

出口强劲增长的带动下，我国燃油
摩托车市场保持了明显的上升趋势。
随着产品结构的不断优化，摩托车
产业不仅稳定发展，而且呈现出更
加积极向好的态势。

2024 年 11 月，我国摩托车全行
业产销情况呈现良好态势。燃油摩
托车产销 139.52 万辆和 137.79 万辆，
产销量环比增长 4.32% 和 4.65%，同
比增长 15.41% 和 14.86%。电动摩托
车产销 26.75 万辆和 26.91 万辆，环
比 增 长 1.27% 和 3.86%， 同 比 增 长
0.43%和9.46%。

回顾 1-11 月摩托车产销数据，
有着诸多变化特点。全行业共产销
摩托车 1815.49 万辆和 1816.45 万辆，
产量同比下降 0.9%，销量同比增
长 1.25%。

从不同车型来看，跨骑车产销 
902.87 万辆和 899.78 万辆，同比增
长 22.23% 和 20.97%； 踏 板 车 产 销 
525.8 万辆和 531.74 万辆，同比下降 
27.95% 和 22.49%； 弯 梁 车 产 销 
155.91 万辆和 153.43 万辆，同比增
长 8.26% 和 6.11%。从各车型销量占
二轮车总销量的比重看，跨骑、踏
板 和 弯 梁 三 类 车 型 占 比 分 别 为 
56.78%、33.35%和9.68%。

正三轮摩托车产销 230.75 万辆
和 231.35 万辆，同比增长 5.21% 和 
5.46%，其中普通货运三轮车产销 
191.67 万辆和 192.68 万辆，同比增
长 3.14% 和 3.75%；普通客运三轮车
产销 38.21 万辆和 37.8 万辆，产销同
比增长14.42%和12.7%。

有专家指出，从不同排量车型
发展趋势来看，大排量休闲娱乐摩
托车 （排量 250cc 以上，不含 250cc）
展现出强劲的增长势头，这反映出
消费者对于高品质、高性能摩托车
产品的需求日益旺盛，也预示着市

场正逐步朝着多元化、高端化转型。
例如，1-11 月大排量休闲娱乐摩托
车产销分别达到 70.38 万辆和 68.89
万辆，同比增长 46.72% 和 40.04%，
其增速远超部分传统中小排量车型。

在企业销售方面，1-11 月燃油
摩托车销量前 10 名企业 （集团） 为
大长江、隆鑫、宗申、广东大冶、
新大洲本田、广州豪进、重庆银翔、
洛阳北方、五羊-本田、江门市珠
峰，这10家企业共销售摩托车838.7
万辆，占摩托车总销量的 56.05%。
电动摩托车销售前十名企业 （集团）
为雅迪科技集团、宗申、浙江绿源、
江苏新日、江苏淮海、巴士新能源、
东莞市台铃、五星车辆、隆鑫、春
风 动 力 ， 分 别 销 售 134.95 万 辆 、
48.37 万辆、37.94 万辆、24.86 万辆、
18.64 万辆、15.94 万、7 万辆、5.79
万辆、5.32万辆和 5.25 万辆。由此
可见 1-11 月，这一阶段摩托车市场
整体产销趋势有着不同车型之间的
差异，各企业在市场中的表现也各
有亮点。

春风动力相关负责人向记者表
示，公司坚持自主创新发展，专注
于大排量水冷动力技术研发制造，
通过打造高端动力运动装备这一差
异化路线，在国内外市场站稳脚跟。
今后会持续根据市场变化，优化产
品结构，在保持大排量摩托车优势
的基础上，也会适当拓展中小排量
产品，以覆盖更多消费群体，并且
继续加强与全球各地经销商的合作，
完善售后服务体系，为消费者提供
更好的购买和使用体验，进一步巩

固在国际市场上的地位。
雅迪科技集团在电动摩托车领

域有着自己的应对策略，其表示鉴
于当前电动摩托车市场竞争激烈以
及消费者需求向环保、便捷、高性
能等方向转变，企业会继续发挥在
品牌、渠道等方面的优势，加大对
电池技术、智能化功能等研发投入，
推出更多续航长、安全性高且智能
化程度高的电动摩托车产品，抓住
国内市场内需恢复以及国际市场对
环保型交通工具需求增长的机遇，
提升产品的市场占有率，尤其在东
南亚、南美等新兴市场加大推广力
度。

在市场竞争格局变化方面，业
内专家认为，随着禁摩、限摩政策
在多地趋于放宽，以管理替代禁
止 ， 为 行 业 发 展 注 入 了 新 活 力 ，
国 内 市 场 竞 争 愈 发 激 烈 。 同 时 ，
国际市场上中国摩托车虽然凭借
完整产业链、不断提升的产品质
量和性能，以及日益增强的品牌
影响力，出口量和出口金额稳步
攀升，但也面临着如日本、欧美
等国外品牌在高端市场的竞争压
力，还有印度等同样具备较强生产
能力国家的挑战。像日本品牌在中
小排量摩托车和大排量中高端市场
有着技术和品牌的领导优势，欧美
品牌则牢牢占据高端摩托车市场。
而且当下市场集中度也在发生变化，
部分头部企业凭借技术、品牌、渠
道等优势，市场份额进一步巩固，
而一些竞争力不足的企业则面临着
被淘汰或者需要转型的局面。

2024 年前 11 个月，我国摩托车
出口量与出口金额整体呈现出良好
的增长态势。从单月来看，11 月摩
托 车 出 口 95.19 万 辆 ， 环 比 增 长 
6.57%， 同 比 增 长 20.47%； 出 口 金
额 6.04 亿美元，环比增长 9.1%，同
比增长 25.73%。其中，二轮摩托车
出口90.6万辆，环比增长7.89%，同
比 增 长 21.15%； 三 轮 摩 托 车 出 口 
4.59 万辆，环比下降 14.15%，同比
增长 8.46%。

1-11月，摩托车生产企业产品出
口 总 额 79.32 亿 美 元 ， 同 比 增 长 
23.36%。整车出口量达 996.28 万辆，
同比增长 26.13%，出口金额 62.81 亿
美元，同比增长22.06%。摩托车发动
机 出 口 103.74 万 台 ， 同 比 增 长 
20.15%，出口金额2.18亿美元，同比
增长18.44%。沙滩车出口44.22万辆，
同比增长 31.02%，出口金额 10.76 亿
美元，同比增长34.91%。摩托车零部
件出口金额 3.56 亿美元，同比增长 
18.03%。

综合各月及整体阶段的数据，
可以明显看出我国摩托车出口量和
出口金额都在稳步攀升，且在多个
细分品类上均保持着同比、环比的

增长，展现出强劲的出口发展趋势。
在出口的摩托车品种方面，1-

11 月出口量位居前六位的系列品种
为：150 系列、125 系列、110 系列、
200 系列、50 系列和 250 系列，它们
分别出口 313.12 万辆、301.2 万辆、
115.99 万辆、93.88 万辆、37.5 万辆
和 34.82 万 辆 。 与 去 年 同 期 相 比 ，
150 系列同比增长 33.78%，125 系列
同 比 增 长 24.02%， 110 系 列 增 长 
15.49%， 200 系 列 增 长 42.57%， 50
系 列 下 降 10.64%， 250 系 列 增 长
13.99%。 这 六 大 系 列 品 种 共 出 口 
896.51 万辆，占二轮摩托车出口总
量的 89.99%，可见其在出口市场的
主导地位。

而在出口企业方面，出口量排
名前十位的企业依次为：隆鑫、大
长江、广东大冶、广州豪进、重庆
银翔、宗申、江门市珠峰、新大洲
本田、力帆、润通，上述十家企业
共出口 600.67 万辆，占摩托车出口
总量的60.29%。

这些品种受青睐、企业能占据
出口优势是有多方面原因的。对于
热门出口品种来说，它们往往有着
广泛的适用性和性价比优势，能满

足不同国家和地区消费者日常出行、
载货等多样化需求，比如 150 系列、
125 系列在动力和经济性上达到了
较好的平衡，所以在国际市场上备
受欢迎。而那些出口量排名靠前的
企业，它们经过长期发展，积累了
丰富的生产经验，具备完善的质量
管控体系，能保证产品质量稳定可
靠。同时，这些企业也注重拓展海
外销售渠道、优化售后服务，积极
参与国际市场竞争，不断提升品牌
在国际上的知名度和美誉度，进而
赢得了海外消费者的认可和信赖。

中国摩托车商会认为，我国摩托
车出口持续上涨得益于多方面因素共
同作用。中国摩托车出口的持续上
涨，得益于多方面的因素。首先，中
国摩托车产业经过多年的发展，已经
形成了完整的产业链和成熟的生产体
系，产品质量和性能不断提升，能够
满足国际市场的多样化需求。其次，
中国摩托车企业在品牌建设、技术研
发和市场营销等方面不断加大投入，
提升了产品的附加值和品牌影响力。
此外，国际市场的复苏和消费者需求
的增长，也为中国摩托车出口提供了
良好的外部环境。

据中国摩托车商会统计的
数据显示，1-10 月，我国摩
托车生产企业在各项产值与营
收数据方面呈现出一定的变化
特点。从工业总产值来看，完
成了 1094.25 亿元，同比提高
7.60%； 工 业 销 售 产 值 达
1094.52 亿 元 ， 同 比 提 高
6.86%；工业增加值为 203.81
亿元，同比提高 6.51%。在营
业收入上，实现了 1185.43 亿
元，同比提高 8.25%。整体而
言，工业总产值、工业销售产
值以及营业收入相较于去年同
期都有一定程度的增长，这体
现出摩托车生产行业在规模与
业务拓展方面有着积极的发展
态势，业务量处于稳步上升通
道中。

此外，前10家企业营业收
入共计 742.88 亿元，同比提
高 9.83%，占摩托车生产企业
总营业收入的 62.67%，同比提
高 0.90 个百分点，显示出头
部企业在市场营收方面的优势
地位进一步巩固。10月末，摩
托车生产企业应收票据及应收
账款 253.94 亿元，同比增长
12.86%；产成品存货 53.16 亿
元，同比提高 13.50%，二者共
计 307.10 亿元，占流动资产
总 额 的 26.53%， 同 比 提 高
1.75 个百分点，这反映出企业
在资金回笼以及库存管理方面
的相关情况，也侧面体现了行

业当下的运营状态。综合来
看，摩托车生产企业在经济效
益方面面临着机遇与挑战并存
的局面，后续需要进一步优化
成本控制、提升利润水平等。

在记者采访中，不少消费
者反馈，有消费者直观感受到
现在身边骑摩托车出行的人越
来越多了，街道上能看到的摩
托车款式也更加丰富多样，而
且在一些城市举办的摩托车文
化活动也日益增多，氛围越来
越好。当下摩托车产品在性能
方面，大家普遍更青睐动力强
劲、操控稳定的车型，像大排
量摩托车在加速、通过性等方
面的表现就很受追求驾驶乐趣
的消费者喜爱；而对于日常通
勤为主的消费者来说，车辆的
油耗经济性以及舒适性就成为
重点考量因素。

在价格上，消费者期望
能有更高的性价比，尤其是
一些进口品牌的高端车型价
格相对较高，不少消费者希
望国产品牌能够在保证质量
的前提下，进一步优化价格，
让更多人能够享受到优质的
摩托车产品。

款式方面，个性化、定制
化的需求愈发凸显，年轻消费
者更倾向于外观独特、能够展
现自我风格的摩托车，例如复
古风格、运动风格以及带有科
幻元素的设计都很受欢迎。

市场前景展望

    部分城市依旧存在禁摩政策，这在很大程度上遏制了摩托车市场在这些区域的扩张步伐，使得潜在的消费需求无法释放，限制了国内市场的整体规模。

工业产值破千亿元

    摩托车生产企业在经济效益方面面临着机遇与挑战
并存的局面，后续需要进一步优化成本控制、提升利润
水平等。
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