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掘金全球绿动未来  工程机械行业双轮驱动开门红

内需韧性凸显  更新周期与基建发力筑牢根基

    政府持续推动老旧设备淘汰补贴政策落地，刺激下游更新需求提前释放，挖掘机需求已进入理性增长期。重大基建与民生工程集中落地，
是拉动内需的另一关键力量。

电动化拐点已至 产业生态建设全面提速

   “电动搅拌车、电动高空作业机械、电动矿卡等产品多点开花，形成“以点带面、全面推进”的电动化发展格局。

全球化纵深推进  海外成第一增长引擎

    全球化纵深推进的背后，是中国工程机械产业链的全面成熟。
从核心零部件到整机制造，从技术研发到售后服务，中国企业已
构建起完整的工程机械产业链体系。

徐 工 机 械 在 近 期 机 构 调 研 中 表
示，国内工程机械市场正释放积极信
号，尤其是土石方机械已连续多月销
量转正。长期来看，国家“两步走”
战略深入推进，城市化不均衡带来的
投资空间、设备自然更新需求、新能
源产业拉动以及细分领域增长潜力，
均为行业复苏注入动力。叠加重大项
目落地见效，预计 2026 年内销市场将
持续回暖，行业有望步入上行周期。

国内需求复苏的核心动力，源于
设备更新周期的集中释放。前几年，

工程机械迎来销售高峰，按照常规折
旧周期，2026 年大量老旧设备进入强
制更新期。“挖掘机使用寿命约 8 年，
上 一 波 销 量 高 峰 集 中 在 2019-2022
年。”商俭分析，政府持续推动老旧
设备淘汰补贴政策落地，刺激下游更
新需求提前释放，挖掘机需求已进入
理性增长期。

重大基建与民生工程集中落地，
是拉动内需的另一关键力量。2026 年
中央一号文件明确推进高标准农田、
水利防洪体系建设。商俭认为，未来

国内有色矿山、重大水利工程、新藏
铁 路 、 高 标 准 农 田 等 项 目 将 逐 步 落
地，持续释放需求红利，助力国内工
程机械市场需求回升。

财政政策持续发力，为内需复苏
保驾护航。新增专项债加速发行，重
点支持基建项目建设。中小微设备更
新贷款贴息、绿色金融等政策，降低
客户购置成本，缓解施工企业资金压
力，有效激活市场需求。从行业运行
态势看，1 月工程机械核心产品开工
率保持高位，设备利用率持续回升，

印证下游施工需求旺盛，行业复苏已
从“销量增长”向“开工回暖”实现
实质性传导。

与此同时，国内需求结构持续优
化。过去过度依赖房地产的需求格局
逐步改变，基建、矿山、农业、新能
源 成 为 支 撑 国 内 市 场 的 核 心 需 求 支
柱。多元应用场景协同发力，让国内
市场需求更具韧性，与海外市场强劲
表现、电动化转型加速推进形成良性
呼应，共同推动中国工程机械行业实
现全方位、高质量复苏。

■  中国工业报记者  霍 悦

新春启序，万象更新。随着全
国各地基建工地陆续复工复产，机
器轰鸣的奋进声响再度响彻大江南
北。从广袤田野的农田整理现场，
到繁忙港口的装卸作业区，再到西
部基建攻坚一线，各类工程机械轮
番上阵、马力全开。新年伊始，中
国工程机械行业不负众望，交出了
一份成色十足的“开门红”答卷。

据中国工程机械工业协会对挖
掘机、装载机主要制造企业统计，
2026 年 1 月，挖掘机销量 18708 台，
同比增长 49.50%。其中，国内销量
8723 台，同比增长 61.39%，出口销
量 9985 台，同比增长 40.50%。装载
机销量 11759 台，同比增长 48.47%。
其中，国内销量 5293 台，同比增长
42.82%，出口销量 6466 台，同比增

长 53.44%。 电 动 装 载 机 销 量 2990
台 ， 同 比 增 长 175.32%， 渗 透 率 达
25.43%。

超 25% 的电动化渗透率、过半
的出口占比、近五成的销量增速，
三组关键数据折射出的并非简单的
行业周期回归，而是中国工程机械
行业正式迈入“电动化+全球化”
双轮驱动新阶段的生动印证。全球
化破解了行业“增长空间”难题，
中国工程机械全面参与全球市场竞
争，海外市场从“补充增量”跃升
为“主要增量”，有效对冲国内市
场周期波动，为行业发展拓开广阔
天地。与全球化相辅相成，电动化
则锚定“发展质量”核心，推动行
业告别高耗能、高排放传统模式，
迈向绿色智能高效发展新赛道，更
成为我国工程机械参与全球竞争的
差异化优势。

2026 年 1 月行业数据中，海外
市场表现尤为亮眼：挖掘机出口量
逼近万台，装载机出口量 6466 台、
同比增长 53.4%，出口增速领跑行
业整体水平，尽显中国工程机械在
全球市场的核心竞争力。如今，全
球 化 已 从 行 业 发 展 的 “ 可 选 项 ” 
变为“必答题”，成为拉动行业复
苏的首要增长引擎。

2026 年开年，中国工程机械出
海捷报频传：山东临工为马来西亚关
键大客户定制的8台40吨级以上大型
挖掘机与 1 台压路机顺利运抵施工现
场；订单价值超亿元的数百台徐工中
大吨位挖掘机、装载机相继奔赴海外
矿山一线，为全球矿区资源开发与产
能提升筑牢装备支撑……

全球化布局持续深化，让海外
市场成为行业稳增长的“压舱石”。
近年来，中国工程机械企业已从单
纯产品出口，升级为研发、生产、
销售、服务全链条本地化运营，逐
步打破海外市场壁垒，持续提升全
球竞争力。当前，东南亚、中东、
非 洲 等 新 兴 市 场 凭 借 旺 盛 基 建 需
求，成为出口稳固基本盘。在欧美
高端市场，中国企业依托电动化、
智能化技术优势，正逐步打破外资
品牌长期垄断格局。

三一集团 1 月底启用迪拜供应
中心，覆盖中东及非洲 72 个国家和
地区，通过“抵近客户”的区域化
交 付 模 式 ， 将 配 件 交 付 周 期 提 升

35%，同时兼顾区域主机调度功能，
持 续 优 化 运 输 与 交 付 效 率 。 2025
年，柳工持续加码海外业务布局，
新增尼日利亚、意大利、秘鲁等 6
家海外子公司，印度制造工厂二期
工程稳步推进，印尼全价值链布局
逐步落地，哈萨克斯坦 KD 项目样
机完成当地组装。“这一系列布局
带动公司海外业务收入同比增长超
10%，海外业务占比提升至约 47%，
已 成 为 公 司 业 绩 增 长 的 ‘ 压 舱
石’。”广西柳工机械股份有限公司
相关负责人表示。

全球化纵深推进的背后，是中国
工程机械产业链的全面成熟。从核心
零部件到整机制造，从技术研发到售
后服务，中国企业已构建起完整的工
程机械产业链体系。2025 年，工程
机械核心零部件自主化从“单点突
破”迈向“系统集成”，山东重工高
端液压系统、CVT 变速箱等“卡脖
子”技术成功攻克，徐工 XES 能量
管理系统性能超越国际同类产品。

产 业 集 群 效 应 持 续 凸 显 ， 湖
南、江苏、山东等工程机械产业基
地产值占比稳步提升，主机厂与零
部件企业协同研发周期大幅缩短，
物流成本有效降低。协同出海模式
加速落地，徐工联合 12 家零部件企
业共享海外仓储与服务网络，配套
企业海外订单同比增长约 40%，形
成“整机 + 零部件”协同出海的
良好生态。

如果说全球化是工程机械行业的增
长引擎，电动化便是行业转型升级的核
心内核。2026 年 1 月，装载机电动化率
突破 25%，这一里程碑式数据，标志着
中国工程机械行业“油转电”进程全面
提速。“随着电动装载机下游应用领域
持续拓展，产品经济性获得市场广泛认
可，行业电动化趋势已然明晰。”东海
证券分析师商俭告诉中国工业报记者。

具体而言，电动化转型的快速推
进，得益于政策、市场、技术三大合力
协同支撑。政策层面，国家大规模设备
更新、非道路移动机械排放标准升级等

政策落地，各地同步出台电动设备购置
补贴、老旧燃油设备淘汰奖励等配套举
措，为电动化转型保驾护航。市场层
面，电动工程机械全生命周期成本优势
突出，使用成本远低于燃油机型、回本
周期缩短，且在封闭场景中零排放、低
噪音的优势无可替代，已成为客户首
选。技术层面，国内企业已实现电驱
动、电池集成等核心领域自主可控，有
效解决续航、动力等行业痛点，产品性
能对标甚至超越燃油机型。

从细分领域看，装载机成为电动化
“排头兵”。1 月电动装载机销量近 3000

台 ， 同 比 增 长 175.32%， 渗 透 率
25.43%，是工程机械各品类中电动化率
最高的产品。电动挖掘机同步提速，虽
基数较低，但1月销量24台、同比增长
超 90%，逐步在矿山、市政等场景推广
应用。电动搅拌车、电动高空作业机
械、电动矿卡等产品多点开花，形成

“以点带面、全面推进”的电动化发展
格局。

电动化不仅改写动力来源，更推动
工程机械向智能化、网联化升级。电动
平台天然适配智能控制、远程操控、无
人驾驶等技术，目前国内已有多个矿

山、港口实现电动工程机械无人驾驶作
业，作业效率提升 30% 以上，人工成
本大幅降低，安全隐患显著减少。

此外，欧美地区碳排放要求趋严、
环保政策日益严苛，欧洲计划 2035 年
全面禁止销售燃油工程机械产品，将进
一步加速电动化产品全球渗透。“据弗
若斯特沙利文数据，2024 年全球及中
国电动化工程机械产品销售额分别约为
31.00 亿美元、18.00 亿美元，工程机械
电动化率分别约为1.50%、7.90%，未来
市场空间广阔。”东莞证券分析师谢少
威指出。

5000 余套业绩的背后，是陕鼓商
业模式的深层转变。“以前我们卖的是
单台设备，客户买回去自己集成。现
在我们提供的是整套方案，从工艺对
接、设备选型到系统集成，一揽子解

决。”陕鼓技术负责人介绍。
这种“系统解决方案”能力，体现

在多个层面：技术层面，覆盖所有化工
流程的完整产品系列；交付层面，从设
计、制造到调试的全流程管控；服务层

面，贯穿设备全生命周期的技术支持。
在化工能源“大国重器”的国产

化之路上，“陕鼓方案”提供了一个可
资借鉴的样本——不是单一产品的突
破，而是系统能力的构建；不是短期

项目的交付，而是长期信任的积累。
这份信任，源于近 30 年的技术积淀，
源于覆盖全领域的产品能力，源于

“0-2-4-12”的服务承诺，更源于从
“卖设备”到“卖方案”的理念转变。

化工行业5000台压缩机背后的“陕鼓方案”

企业 风采

■  中国工业报记者  经晓萃

从 单 一 设 备 到 系 统 解 决 方 案 ，
从产品销售到全生命周期服务——
一家装备制造企业如何用近 30 年时

间，构建起覆盖化工能源全领域的
“能力图谱”？3 月 2 日，西安。陕西
鼓风机 （集团） 有限公司 （以下简称

“陕鼓”） 透平产业链创新产品技术推
介会上，一组数据引起了与会者的

关注：近 30 年技术积淀，化工行业
5000 余 套 产 品 业 绩 ， 覆 盖 石 油 化
工、煤化工、天然气、基础化工全
领域。

这是中国装备企业在化工领域

交 出 的 “ 成 绩 单 ”。 而 比 数 字 更 重
要 的 ， 是 这 份 成 绩 背 后 的 “ 能 力
图 谱 ”—— 从 设 备 制 造 到 系 统 解 决
方 案 ， 从 交 付 投 产 到 全 生 命 周 期
服务。

中国石油和化学工业联合会副会长
赵俊贵表示，我国石化行业正在加速构
建高端化、绿色化、融合化的创新发展
现代产业体系，处于由“大”向“强”
迈进的关键历史时期。在这一新的历史
进程中，国产重大装备将承担比以往任
何时候都更为重要的责任和使命。陕鼓
在石化化工领域推出的一系列创新成
果，为行业能效提升、资源综合利用提
供了强有力的技术和装备支撑，希望陕
鼓与石化企业深化合作，打通科技成果

转化“最后一公里”，开拓国内外市场，
构建共生共赢的产业生态和融合共享的
生动局面，助力中国石化产业整体国际
竞争力不断提升。

从石油化工到煤化工，从天然气处
理到基础化工，陕鼓已形成覆盖所有化
工流程的完整系列离心压缩机产品解决
方案。

推介会上，陕鼓重点展示了“化工
能源领域产品解决方案”。化工行业的
压缩机，对技术要求极为严苛：介质多

为易燃易爆气体，对安全性要求极高；
工况复杂多变，对机组稳定性提出挑
战；连续运行周期长，对可靠性考验严
苛。天然气管线压缩机，堪称天然气输
送网络的“动力心脏”。它肩负着为天
然气在漫长管线中持续输送提供强大动
力的重任，保障气体跨越山川、平原与
城市，稳定抵达千家万户。

在这个领域，陕鼓长输管线压缩机
组已在“西气东输”“川气东送”“中俄
东线”等众多国家重大能源工程中担当

重任。就在不久前，由陕鼓负责的西气
东输三线中段某压气站三台离心压缩机
组全部成功试车。三套机组运行状态稳
定可靠，为该压气站的后续正式投产、
并入国家能源大动脉奠定了坚实基础。

当天，陕鼓与合肥通用机械研究
院签订战略合作协议，与西安交通大
学、北京化工大学、西安航空学院达
成产学研合作，将在高端压缩机及配
套技术方面展开深度合作——这些合
作都在强化陕鼓的“系统能力”。

在推介会的技术展示之外，陕鼓
的工业服务体系同样引人注目。

“卖设备是一锤子买卖，做服务是
长期陪伴。”陕鼓一位负责人在会上介
绍，“化工项目一旦投产，就是几年甚

至十几年的连续运行，客户需要的不仅
是可靠的设备，更是可靠的服务保障。”

陕鼓建立了一套“0-2-4-12”快
速服务响应机制：“0”诉求响应零等
待；“2”反馈的问题在2小时内为客户

提供系统解决方案；“4”在4小时内给
出人员安排计划或者处理进度计划；

“12”国内派出人员12小时内到达用户
现场。支撑这套响应机制的，是一支
500余人的专业化服务团队，以及遍布

全国的7大区域客户服务中心。
“对化工企业来说，停机就是损失，

时间就是金钱。”一位参会的化工企业
设备负责人表示，“陕鼓的服务响应速
度，是我们选择供应商时的重要考量。”

从“卡脖子”到“自主化”

“0-2-4-12”的服务密码

从“卖设备”到“卖方案”

2026年新春伊始，徐工全系产品集结成阵、批量启程，驶向全球重点工程一线。（徐工供图）

近日，一瓶瓶贴着“益生元”标签
的可口可乐，在位于四川省成都市新都
高新区工业西区的中粮可口可乐四川公
司正式下线，完成全球首发。这是中粮
可口可乐四川公司春节后的第一个新
品。新品“益生元”可口可乐每瓶添加
超过5000mg益生元，坚持0糖0卡。

“味道还是一如既往的畅爽，但 0
糖 0 卡，让人喝起来负担轻了不少。”
首发现场，消费者张女士尝鲜后评价。

食品饮料是新都区五大百亿级产业
集群之一。

资料显示，当前，新都已经拥有工
业门类 30 个、市场主体 35 万户和稳定
就业岗位 44 万余个，已形成航空航天、
轨道交通、生物医药、食品饮料和新赛
道五大百亿级产业集群。

事实上，这已是中粮可口可乐四川
公司第二次将新都作为新产品的全球首
发地，其“首发经济”的影响力，已不
言而喻。2025 年 12 月，雪碧益生元无
糖气泡水同样在新都全球首发，首批进
驻餐饮、零售等万家门店，市场反响积
极。时隔两个多月，可口可乐品牌完成
接力，在新都推出益生元新品，形成了

“双品牌”新品矩阵布局。
“新都良好的营商环境与政策的持

续赋能，为我们新品首发、品牌布局提
供了良好的环境。”中粮可口可乐四川
公司可持续发展总监林雨婷说。

作为四川食品饮料产业的“链主”
企业，中粮可口可乐四川公司今年大
年初二便正式复工，企业采取“短停
快启”模式，仅用 1 天完成生产准备，

复 工 首 日 即 实 现 满 产 ， 当 日 产 能 达
23.7 万件。

相关报道显示，在新都高新区，
中粮可口可乐四川公司智能生产车间，
11 条全自动化生产线正以每小时 12 万
罐的速度高效运转，其中 3 条柔性智
能 生 产 线 正 进 行 多 品 类 饮 料 生 产 的

“无缝切换”。一瓶瓶饮料经过包装、
下线、严格检查等环节，最后有序打
包，发往各地。

“全链条智能化”是中粮可口可乐
四川公司发展的核心引擎。

据了解，目前，该公司已建成覆盖
生产制造、智慧物流、数字营销、智能
办公各环节协同体系。“智能工厂的建
设大幅提升了生产效率，较传统产线效
率提升了 40%，显著降低了运营成本，
并且在促进节能减排方面发挥了重要作
用。” 林雨婷表示，通过RO反渗透系
统、氮气吹扫取代二氧化碳等智能化项
目改造，中粮可口可乐四川公司已实现
年节碳量1200吨，年节水3万吨，工业
用水100%回馈。

2025 年，企业获评“四川省 2025
年度先进级智能工厂”，是全省食品饮
料行业中唯一获此称号的企业。

一瓶汽水的首发，带动了一个产业
的加速转型。在新都，从“链主”企业
的全球首发，到智能工厂的提质增效，
消费新动能的一个直观切口，正落在首
发经济持续升温的线下场景中，助力着
这条“快乐水”产业链跑出高质量发展
的“新都速度”。

            （包瑞雪  刘正川）

成都新都可口可乐
首款“益生元”汽水全球首发


