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从跟跑到领跑：中国品牌十年蝶变

十年跃迁：从资源集聚到价值重构的四重质变

    “这十年，中国品牌走的不是一条上坡路，而是一条上山路——前半程拼的是脚
力，后半程拼的是骨气。”河南省社会科学院法学研究所助理研究员曾心怡这样概括。
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差异化创新：擦亮“购在中国”品牌名片

    从矿业到涂料，从酿酒到食品，中国品牌正以标准筑牢品质底线，以创新构筑竞争壁垒，在各自的细分赛道做到极致，走
向世界。

■  中国工业报记者  邢 丹

2026年5月10日，第十个“中国品牌日”如
期而至。十载砥砺，破茧成蝶，中国品牌完成了
从“贴牌代工”到“标准主导”、从“价格竞争”
到“技术竞争”的历史性跨越。政府工作报告连
续第三年部署品牌建设，2026年明确提出“加快

推进标准升级，强化质量监督和品牌建设”；“购
在中国”与“培育‘中国服务’品牌”首次写入
报告，与“十五五”规划中培育国际消费中心城
市等举措协同发力。从“中国制造”到“中国服
务”，从“投资中国”到“购在中国”，一个立体
化、多层次的国家品牌矩阵正加速成型，为中国
品牌走向世界筑牢顶层支撑。

回望这不平凡的十年，中国品牌在荆棘中
跋涉，在淬炼中重生。中国消费经济学会副理
事长、北京工商大学商业经济研究所所长洪涛
教授日前接受采访时，用一组数据勾勒出十年
蝶变的清晰轮廓。政策方面，从 2014 年“三个
转变”定调，到 2017 年品牌建设上升为国家战
略，再到 《质量强国建设纲要》《新时代推进
品牌建设的指导意见》 相继出台，我国累计创
建 139 个消费品工业“三品”示范城市、119 个
产业集群区域品牌示范区，品牌培育体系日臻
完善。市场方面，本土品牌主导力显著跃升，
据中国品牌力指数 （C-BPI） 显示，本土第一
品牌占比从 2017 年的 65.7% 攀升至 2025 年的
74.4%，国潮崛起、文化赋能。创新方面，龙
头企业年研发投入超百亿元，在 5G/6G、新能
源汽车、光伏、无人机等关键领域实现全球领
跑，打破海外技术垄断。国际影响力方面，
2025 年世界品牌 500 强中，中国品牌从 2017 年
的 29 个增至 50 个，超越日本，稳居全球第三。
价值方面，竞争逻辑从低价内卷转向品牌驱
动，头部品牌价值超千亿元。

“十年前，世界看中国，看到的是货架上的
价格标签；十年后，世界看中国，看到的是标
准里的中国坐标、生态里的中国方案、生活里
的中国审美。”河南省社会科学院法学研究所副
研究员李浩东将中国品牌最深层的嬗变归结为
四重质变。第一重，从“贴牌代工”到“标准
主导”的身份之变。华为以 5G 标准必要专利叩
响全球通信规则的大门，宁德时代以一块电池
定义世界新能源的“心跳”……中国品牌第一
次，从“规则的遵循者”变成了“规则的书写
者”。第二重，从“价格竞争”到“技术竞争”
的动能之变。曾经，企业靠人口红利和极致的成
本压缩赢得微薄利润；如今，中国品牌正在以

“技术密度”取代“成本效率”。“便宜让你被选

择，独家让你被需要。”第三重，从“国内认可”
到“全球认同”的心智之变。中国品牌正在从

“走出去”迈向“走进去”——不是进入海外的
港口，而是走进当地消费者的客厅、厨房。当中
国品牌不再需要把自己包装成“洋品牌”来抬高
身价时，那是中国文化在消费时代的真正复兴。
第四重，从“单兵品牌”到“国家矩阵”的体系
之变。今天的中国品牌，已是由制造品牌、服务
品牌、城市品牌、文化品牌共同构成的立体体
系。“一个企业的品牌是商业资产，一个国家的
品牌矩阵是文明资产。”

2026 年政府工作报告明确提出“打造‘购
在中国’品牌”，引发社会各界广泛关注。洪涛
表示，“购在中国”是“十五五”开局之际的战
略落子，立足双循环、大国竞争与消费升级三
重逻辑，将推动中国从消费大国迈向消费强国。
他指出，“购在中国”的提出，首先是构建新发
展格局的核心抓手。中国拥有 14 亿人口的超大
规模内需市场，必须将市场势能转化为全球吸
引力。数据显示，2024 年中国入境游客总花费
942 亿美元，入境消费占 GDP 比重仅 0.5%，远
低于发达国家 1%-3% 的水平；2025 年入境游客
总花费达1311亿美元，同比增长39.2%，但占比
短板依然突出，“补短板、扩增量”势在必行。
其次，这是大国竞争的战略卡位。在逆全球化
背景下，欧美传统消费中心吸引力相对下降，
中国凭借安全、便利、多元及高性价比，正在
承接全球消费转移，打造亚太消费枢纽。继

“中国品牌日”之后，“购在中国”作为国家名
片，将国货潮牌、品质中国、文化中国打包输
出，提升国家软实力。第三，这是内需升级与产
业跃迁的内在需求。我国4亿中等收入群体的消费
需求正从“有没有”转向“好不好”，倒逼供给升
级。“购在中国”打破单一购物模式，转向“吃住
行游购娱”全链条体验，激活服务消费新动能。

标准是服务的筋骨，温度是品
牌的血液。从新能源汽车的充电网
络到 OTA 升级，从科技硬核到情
感共振，一场以“制造+服务”双
轮驱动的价值跃迁已然开启。

中国黄金集团夹皮沟矿业有限
公司的“大金牛”品牌历经十年，
完成了从“历史符号”到“深地黄
金科技领军者”的跨越。公司党委
书记、执行董事李电辉告诉中国工
业报记者，2015年前后，外界对这
座素有“中国黄金第一矿”之称的
老矿山，认知仍停留在“历史久、
资历老”的层面，甚至不乏资源行
将枯竭的质疑之声。“百年老矿要
想焕发新生，不能只靠历史光环，
必须靠技术破局。”

转折发生在2018年。二道沟矿
竖井成功突破-1500 米，创下亚洲
最深竖井纪录，一举攻克超千米深
井开采的技术难题，不仅彻底打消
了 “ 资 源 枯 竭 ” 的 质 疑 ， 更 将

“-1500 米精神”深深融入品牌内

核。2020 年，“大金牛”商标入选
第四批国家工业遗产核心物项，中
国黄金博物馆及系列文旅项目相继
落地。至此，“大金牛”品牌已不仅
是一枚商标，更成为黄金工业的精
神图腾与长白山区域文旅的新地标。

在涂料行业，三有 （青岛）
制漆有限公司十年间从单一生产
商转型为环保涂装解决方案提供
者。总经理徐静静介绍，转折点
在于成功研发 NTX-PU 环保型聚
氨酯涂料，攻克环保与性能兼得
的行业痛点。企业通过 ISO9001、
ISO14001 等严苛认证，将标准内
化为生产习惯，并发展紫外线硬
化漆等特色产品。徐静静认为，
技术优势转化为品牌资产的核心
在于“稳定”加“服务”——以
完善检测保障可靠性，以试验研
修提供技术赋能，让标准成为与
客户沟通的语言。

“标准不是挂在墙上的技术文
件，而是品牌与消费者之间最短的

信任链路。”光先烧坊创始人郑先
强如此总结两代人的坚守。其父郑
光先曾主持“茅台酒易地生产试
验”，历经63轮试验、3500次化验，
锁定决定酱香风格的核心菌群。郑
先强继承4300株菌种库与完整酿造
标准，应用于光先烧坊。以“壹号
工程 1975”为例，其总酯超国标 2
倍，总酸超 1.98 倍。严守 12987 大
曲坤沙工艺，窖藏3-5年，定价远
低于所谓“高端酱酒”，以“科学
茅艺复刻，民生价格普惠”为核心
理念践行品牌价值。

在食品赛道，江正食品依托
“柔性定制体系”，构建了百件起
订、72小时打样、最快7天交付的
极速响应能力。同时，企业通过了
FSSC 22000与HACCP国际双体系
认证，使“肉肠定制专家”成为具
有鲜明辨识度的品牌标签。该公司
董事长李红飞指出，标准应在三个
层面发挥品牌价值的“放大器”作
用：一是信任的“通行证”，二是

差异化的“护城河”，三是国际化
的“通行证”。杨掌柜食品科技

（河南） 有限公司凭借漏粉技术攻
克粉丝复水难题，实现 3 分钟复
水、堂食级口感，并主导制定《粉
面菜蛋》 团体标准，在低GI配方、
减盐减油等指标树立更高要求。瑞
吉食品深耕无糖糖果赛道，2024年
总营收突破 8 亿元，提出“高标准
提质、领标准立位、特色标准铸
魂、透明标准塑信”四位一体标准
路径。福建立兴作为冻干食品工作
委员会会长单位，牵头制定多项团
体标准，将冻干酸奶块技术突破转
化为“全品类冻干大师”的品牌认
知。开开食品以生产线全面自动化
升级实现品质跃升，将“自动化能
力”转化为“品牌信任资产”。五
家企业的共同实践表明：在细分赛
道做到极致就是竞争力。以标准筑
牢品质底线，以创新构筑竞争壁
垒，中国品牌正以更优质、更具特
色的产品走向世界。

品牌，是消费者用信任投票
的结果。在“中国制造”向“中
国创造”“中国服务”“中国标准”
全面跃升的关键阶段，消费者信
赖已成为衡量品牌价值的核心标
尺。

中国工业报社社长助理、中工
智库执行秘书长孙崇铭表示，自
2023 年启动以来，“中国制造·消
费者信赖品牌”活动已成功举办三
届，遴选出海尔、海信、青岛啤
酒、科大讯飞、公牛集团等数十家
龙头企业，发布《中国制造品牌质
量宣言》与年度《消费者信赖品牌

发展研究报告》，并启动 《中国制
造消费者信赖品牌评价》团体标准
立项。这套创新的评价体系超越传
统技术指标范畴，为企业提供了可
对标、可认证的价值标尺，引导企
业从价格竞争转向价值竞争，从规
模扩张转向质量引领。

当 前 ， 中 国 品 牌 正 经 历 从
“卖产品”到“定规则”的历史性
跃升。活动依托产业协同平台，
联 合 龙 头 企 业 与 行 业 协 会 ， 将

“中国服务”“中国智造”中的优
秀实践提炼为可复制的标准范式，
让“中国标准”成为全球市场信

任的符号。
中国民营科技实业家协会品

牌强企工作委员会主任委员杨峰
表示，2026 年政府工作报告提出
打 造 “ 购 在 中 国 ” 品 牌 、 培 育

“中国服务”，标志着“制造+服
务”双轮驱动新格局的形成。团
体标准成为推动中国品牌从“产
品输出”迈向“标准输出”的关
键抓手。作为 《中国制造消费者
信赖品牌评价》 团体标准的参编
单位，协会将深化品牌评价体系
建设，把标准创新能力、服务标
准化水平纳入评价指标；同时搭

建标准协同创新平台，联合龙头
企业抢占数字经济、绿色服务等
新兴赛道的规则制定权，推动一
批中国标准成为国际公认的行业
准则，让“中国标准”成为全球
消费者信赖的依据，真正实现从

“产品出海”到“标准出海”的历
史性跨越。

十年磨一剑，剑成不为削铁，
只为照见山海。下一个十年，以
消费者信赖为基石，以标准引领
为航标，中国品牌必将以匠心守
初心，以硬核暖人心，以世界共
享之姿，走向文明共筑之境。

标准领航：从产品输出迈向规则书写

    面向“十五五”，一批中国标准将在数字经济、绿色低碳、智能装备等领域成为全球通用规则，助力中国品牌从“规则遵循
者”变为“规则书写者”，真正实现从“产品出海”到“标准出海”的跨越。

广告


